Ministess il Foprese o i Mok n Sty

UNITA DI MISSIONE
IL GARANTE PER LA SORVEGLIANZA DEI PREZZI

| PREZZ| ALL'INGROSSO E AL CONSUMO DEI PRODOTTI ALIMENTARI

Elaborazione Unita di missione a supporto del Garante per la sorveglianza dei prezzi

Aggliornamento: NOVEMBRE 2025

DIVISIONE | — INDIRIZZO AMMINISTRATIVO E COORDINAMENTO GIURIDICO
umgp@mimit.gov.it




’
| PREZZI ALLINGROSSO DEI PRODOTTI ALIMENTARI gvc”oc) UNIONCAMERE
Mirnistere e Fppirese 0 det Madk ie Sty G
NOVEMBRE 2025 v e e 7 TR
. . . , . . . ,
Indice dei prezzi all’lngrosso Indice dei prezzi all'lngrosso NQVEMBRE Indice dei prezzi all'lngrosso NOVEMBRE 2025 per comparto
NOVEMBRE 2025 per comparto: var. % 2025 Prodotti top e bottom: var. % rispetto al agroalimentare. Gen-19=100
rispetto al mese e all’anno precedente mese e all’anno precedente
Prodofli fop - Novembre 2025
Vs. mese prec Vs. anno prec
V5. mese prec. V5. Imese prec. Fragole +2g O% M 7% 175 I |
o L} _ 0, | i S ity [t
0.0% 02 e Siew | e ' |
Carciof T 204% | as% : . —
Mitili o cozze fresche | - Ha1% $390% | |150 T t
Orate fresche dipescata | __ - H32% L it !
Cefall 0 muggini freschi di pescata_ - H23% | 25 | :
vs. mese prec. V. Mese prec. Molluschi surgelati +4,9% +3,4% 125 f
ol | Molluschisurgelati  ___ __________HI% L A
3,3% 9.4% R % 5% : .
Spigole fresche diallevamento A% Ak | ' ' —
Carne di bovino adulto +3,2% +28,2% I |
""""""""""""""""""""""" 100 i !
Prodofti boltom - Novembre 2025 | 1
Vs. mese prec Vs. anno prec 1 1
V5. mese prec. V5. mese prec. I I
+1,8% -5,3% 75 I !
NN ST TSI LLLLLLLLLLLLLLGLL WG LN
ARG
> 0O CO S S WS WO+ + >0 cOos S s Wwo + &2 >
2T GLER I ®2PAC2TELEREWIPAC 2
e Carni = | atte, Formaggi e Uova
VS, mes;p;a:/. i vs.mes;pr;;./ e Riso e Cereali Oli e Grassi
+ -0, .
== : Vino Ortofrutta
v:'..annoprer_
-1,4%

Elaborazione su dati Unioncamere-BMTI (indice prezzi ingrosso calcolato a partire dai datirilevati dalle Camere di commercio, dai mercati all'ingrosso e dalle CUN)

A novembre 2025, fra i prodotti agroalimentari lavorati, si sono registrati dei ribassi mensili per i prezzi all'ingrosso degli oli e grassi (sia olio di oliva che burro) e dei formaggi
stagionati DOP. Tra i prodotti freschi, cali rispetto ad ottobre anche per le carni di suino, gli ortaggi e il latte. Ulteriore aumento per le carni di vitellone e segno “piu” anche
per le uova.

Tra gli oli e grassi, perde ancora ferreno il burro. Avvio di campagna con un calo consistente per I'olio di oliva.

Tra le carni, i prezzi della carne di suino hanno accusato un nuovo ribasso mensile, sulla scia dei cali osservati per i capi da macello. Si conferma I'aumento per i prezzi
della carne di bovino. Sostanziale stabilitd per le carni bianche. Prosegue I'aumento delle uova.

Nell'orfofrutta, ribasso per gli ortaggi a bacca con cali in particolare per pomodori e zucchine. In flessione anche i prezzi degli ortaggi a media conservazione, tra cui
finocchi, cavolfiori e cavoli broccoli, e degli ortaggi a foglia da cottura (cicoria, spinaci). Tra gli agrumi, netto calo per le clementine. Lieve incremento per uva e pere.
Nel lattiero-caseario, ulteriore calo marcato per il latte spot. In flessione i formaggi stagionati.

Analisi ed elaborazioni realizzate dall’Unita di missione a supporto del Garante per la sorveglianza dei prezzi, con il contributo di BMTI
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* Esclusi Wurstel, Salsicce, Preparato di carne da cuocere.

Elaborazione su dati ISTAT (Indice dei prezzi al consumo per I'intera collettivitd)

e L'indice nazionale dei prezzi al consumo registra a novembre 2025 una diminuzione su base mensile del -0,2%. Rispetto allo stesso mese dello scorso anno l'inflazione
mostra una variazione del +1,1%, in discesa rispetto al +1,2% tfendenziale registrato nel mese di oftobre.

e L'indice dei prezzi al consumo del cosiddetto “carrello della spesa” (beni alimentari, prodotti per la cura della persona e della casa) mette in evidenza una variazione
nulla rispetto al mese precedente. Su base annua I'inflazione si porta al +1,5% rispetto a novembre 2024, in discesa rispetto al +2,1% documentato a ottobre.

e A novembre 2025 i dati dei prezzi al consumo dei beni alimentari registrano una variazione del +0,1% rispetto al mese precedente. Nello specifico, i prezzi dei beni
alimentari non lavorati registrano un aumento del +0,4% congiunturale, mentfre quelli degli alimentari lavorati segnano un calo del -0,1% rispetto al mese di oftobre. Su
base annua, I'inflazione dei beni alimentari registra un +1,8%, in discesa rispetto al +2,3% registrato a otftobre. In particolare, per gli alimentari non lavorati I'incremento

rispetto allo scorso anno € pari al +1,1% dal +1,9% tendenziale registrato a ottobre, mentre per gli alimentari lavorati si documenta una variazione del +2,1%, in discesa
rispetto al +2,5% osservato nel mese precedente.

Analisi ed elaborazioni realizzate dall’Unitd di missione a supporto del Garante per la sorveglianza dei prezzi, con il contributo di BMTI
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